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le film francais

ACTUALITE

“Chumanite”,
le nouveau pari de Tadrart

Pour le 2 film de Bruno Dumont, triplement récompensé a Cannes,
Tadrart orchestre sa sortie fa plus ambltleuse ace jour Tout en misant sur la durée.

Jétait Pun des mo-
ments  forts  de
Cannes, tant sur le

plan artistique que sur celui
des réactions des festiva-
Hers. Alors forcément, la
sortie de L'fuumanité sera
aussi un moment fort pour
ses  distributeurs, Jean
Bréhat et Rachid Boucha-
reb. La date fatidique est
fixée auw 27 octobre. Le
méme jour que Jeanne
d’'Arc de Luc Besson. Une
contre-programmation
audacteuse 7 “Pas vraiment,
s’amuse Jean Bréhat,
Quand nous avons posi-
tionné L'humanité, nous
n’avions pas en téte la date
de sortie du Besson. Mais il
est vrai qu'if vaut mieux &re
en face de Jeanne d’Arc ou
de Star Wars que devant
5 ou 6 autres films frangais
susceptibles de toucher le
méme public.”

Pour L'humanisé, Tadrart a
décidé de prendre son plus
gros pari & ce jour : 2 MF de
frais de sortie. Le deuxigme
film de Bruno Dumont sera
lancé sur 75 2 86 copies, une
dans chaque grand quartier
parisien, et une dans 65 &
70 grandes villes. Une sortie
réaliste qui tient compte du
public potentiel : “Evidem-
ment L’humanité s’ adresse
en premier teu & un public
ciblé et cinéphite, mais qui
doit pouvoir §'élargir.

Comine pour La vie de Jé-
sus, nous espérons tenir sur
la durée.” Les partenariats
- France Cuitare, Tecknik-
art, Ciné-Cinémas et Repé-
rages - ont €€ choisis en
fonction de ce ceeur de
cible ; I’ Acid et le Groupe-
ment national des cinémas
de recherche (GNCR) com-
pletent la palette des
soutiens. Mais c’est en
collaboration avec Le
Nouvel Observateur et Les
Imrockuptibles que Tadrart a
organisé, en amont, des pro-
jections pour le public, sui-
vies d’un débat avec Bruno
Dumont. Une initiative que
Jean Bréhat souhaite exploi-
er: “'Les réactions, foujours
trés contrastées, recueillies
au cours de ces projections,
constituent un matériel un
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Le visuel de L'humanilé est
dessiné par Lorenzo Mattoli,
Les producteurs

et distrilnteurs Rachid
Bouchareb et Jean Bréhat.

peu décalé, que nous pour-
rons utiliser pour Ia promo-
tion du film, explique-t-il.
D'ailleurs, aprés ces projec-
tions, nous espérons un bon
taux de recommandation
puisque, ménie ceux qui
rejettent le film, en parient
comme d'un film & voir.”

Le méme visuel décling
sur tous les supports

Autre élément clé de lapro-
motion : le visuel, réalisé par
I'ithustrateur Lorenzo Mat-
toli, est présent sur 1’ affiche,
le dossier de presse et méme
la bande-annonce. “Nous
sommes trés contents de
cette cohérence au niveau
de la communication,
souligne Jean Bréhat. Ce
visuel, qui se décline sur
tous les supports, accroche
Pattention du spectateur et
constitue un fil rouge

facilement identifiable.”
Quant & la presse, le pari
consistait & maintenir
I'attention méme aprés
Cannes, en faisant monterla
couverture jusqu’a la date
de sortie . Et Jean Bréhat de
constater gue le temps est un
€lément précieux pour la
promotion de L'ftumanité :
“Nous avons observé un
phénoméne trés surprenant.
Parmi les pens qui ont
violemment rejeté le film &
Cannes, nombreux sont
ceux qui reviennent £t qui,
I'ayant digéré entre-temps,
ne réagissent plus de la
méme fagon.”
Une évolution qui fait d’au-
tant plus plaisir aux distribu-
teurs, qu’ils portent ce film
depuis son €criture puisqgue,
lancée avec La vie de Jésus,
Tadrart a d"abord pour vo-
cation de distribuer les films
3B. Un vrai luxe, selon Jean
Bréhat : “Anjourd’hui, nous
savons, au début de chaque
tournage, que te film aura un
distributeur qui mettra au
moins un million dans les
frais de sortie. Nous ne mul-
tiplions pas les conflits et
nous avons Fesprit tran-
quitle.” Mais & 'avenir,
Tadrart comple s'ouvrir
égatement 4 des productions
extérieures, pour atfeindre
une vitesse de croisiére de
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